MEDIA

WerbeWoche
MNr 14 f 13 4, 1962

Plakatlandschaftsg artner von Zurich

Realisierung des «Gasamtkonzeptes 1992«: Plakatierung Stadt Zirich

Die Umsetzung des Plakatier-
konzeptes der Stadt Ziirich ist
im vollen Gange. Unter Feder-
fihrung der Amissiclle [iir
Reklameanlagen und der De-
sign Consultants Goltschalk &
Ash. Die Realisation besorgt
das wvertraglich werpflichiete
Konsortium von Plakaifirmen
unter Anleitung der APG,
Allgemeine Plakatgesellschaft,
Wie sich die Stadl Ziirich die
Integration der Plakatflichen
ins Stadtbild worstellt, kann
bereits an der Weinbergsirasse
besichiigl werden.

Ende 1992 soll dic Plakatland-
schalt inder Stadt Ziirich anders
ausschen als bis anhin. Dann
ndimlich sind dic meisten Plakal-
Michen s0 ins Stadibild inte-
griert, wic es sich das Bavami 11
wilnscht. Das st nichi nur der
feste Wille der dem Bauami un-
lerstellien Amsstelle fir Rekla-
mecanlagen und dessen Letfler
Hans Ulrich Imesch, sondern
auch des Konsortiums von Pla-
katfirmen, die zur Bewirtschal-
tung der Plakalflichen vertrag-
lich werpflichtet sind - ange-
fithrt von der APG, Allgemeine
Plakatgesellschalt.  Als  drille
Stelle involvierl sind die Ziir-
cher Design Consullants Golt-
schalk & Ash.

Dreiecksverhiilinis

Ein «Dreiecksverhilinis, das
gul lunktionicris, meint Rein-
hard  Brunner, Dircktor des
APG-Silzes Zirich: es hal sich

aufgrund des im letzien Som-

mer  unlerzeichnelen  neucn
Vertrags iiber dic Plakalicrung
aul élfentlichem Grund gelun-
den. Dieser Vertrag bewirkl
cine Neumdblicrung und -ver-
teilung der PlakatMichen sowie
cine Intcgration der Kultur-
und Kleinplakaticrung, dic sich
ebenso aul den privalen Grund
sowic dic Plakatfichen an
Tram- und Bushalicsicllen
auswirkl. Zumindest der pri-
valen Plakalllichen, die von
den Konsortiumsfirmen bewirt-
schaftet werden (Schiitzung: 70
Prozent).

Wie setzt nun dicses «Drei-
ccks das neue Plakatkonzept
um? Laut Reinhard Brunner
soll bis Mitle Jahr klar scin, wic
dic Strassen, Plitee und Tram-/
Bushallestellen smitblicrts wer-
den sollen, Im zweiten Halbjahr
wird dann realisicrl, was im
ersten geplant wurde, Ausnah-
mcn bilden cin paar Pilotprojek-

te, deren Realisicrung vorgezo-
gen wird, wie nun die beriihmic
«Plakatmauers an der Ziircher
Weinbergsirasse (siche Bildle-
genden). Da hat die Stadt be-
reits demonstrierl, wie sie sich
dic Integration von Plakal-
Miichen vorstelll. Zudem sind da
bereils dic neuen Plakatrahmen
von Gotischalk & Ash zu be-
wundern.

Das Abmonticren von priva-
ten Flichen indessen - pemiss
Konzessionsvertrag  dreissig
Prozent Reduktion der perma-
nenten Stellen - mochte Brun-
ner_noch hinauszbgern, je nach
Laufzeil der Einzelvertrige mil
Hausbesitzern und der Reali-
sicrung von neuen Flichen aufl
dllentlichem Grund,

Kulturplakaticrung Mitte Jahr

realisierd

Bereits Mitte Jahr soll die
im neuen Konzept vorgeschene
Kulturplakaticrung  realisierl
scin. Dicse enthiit neve Sielien
fiir die konvenlioncllen Kultur-
plakaie, ciwa der Ziircher Kul-
turinstitute, aber ebenso und

zum crsien Mal lixe Fliichen fir
Kleinplakate der sogenannicn
«Wildplakaticrers, Bislang hat-

Leiet d'n!' «(Gesamtkonzept
1992 (Plakatierung  Stadi
Zirich): Hans Ulrich Imesch

Setzt dax Plakatierkonzept wm
nel leitet das Liircher Plakaot-
konsortiwm: Reinfard Brivcmer,
Direkior APG Ziirich

te die APG nur Flichen an lem-
poriren Baustellen zur Verfi-
gung gestelll.

Bereits seit Anfang Januar
realisiert ist die Aulleilung aller
Flichen des éifentlichen Grun-
des aufl die Plakatfirmen im
Konsortium, dies nach der
Marktantcil-Statistik des SVA,
Schweizerischen Verbandes fiir

Aussenwerbung. Wobei Plakan-
da dabei besser wegkomml und
anstall den SVA-Antcil von
rund drei Prozent (1990) als ein-
zige Plakatfirma einen Anieil
von 25 Prozenl erhill - aus
historischen Grilnden: Plakan-
da hielt diesen Anteil bereils als
frihere Vertragsparinerin der
Stadt neben der APG.

Aunfcilung der Plakatfichen
unicrs Konsorlium

Dic APG ist auch aul dem
Plalz Ziirich noch die cinzige
Firma, dic den B4-Strcuaushang
anbictel. Die Aullcilung der
Sclektivilichen aul die Konsor-
liumspartner erfolgt nun nichi
mehr wie zuvor zwischen APG
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Ir'h.rl'mr mc.‘u'lrr H":t.t bﬂ Www- Rnia.knmusc.'d‘uu cm‘ it Mﬂrfl.'ﬂ 0] hc':.'::.i'mgm war, ist seit 9. April
realisiert, Oben das Modell der Weinbergsivasse in Ziivich, wie ex frisher war, unien, wie es fieute aus-
sicht. Wie die einzelnen Strassen und Plitze snéiblierts werden sollen, pritfi die Stadi gemeinsar mit

ihren Vertragspartnern wund den Gestaltern {"ummfw.*k & Ash

wia. «Ein imposantes Stiick
Stiidtebaus, nennt der Visuel-
le Gestalter Fritz Gotischalk
die berlihmie «Plakaiwands
an der Weinbergsirasse in
Lirich:
-, Stitzmauer aus Kalkstein, in
sechs Segmenle optisch fein
uniericill. Bis jetzt war die
Wand einfach vollgeplelfern
mil Makaten, gedanken- und
geliihllos. Die  «Lesbarkeits
der einzelnen Plakale war
demzufolge minimal.»

Wie sich Gottschalk nun
das oplimale Verhiilinis zwi-
schen Plakat- und Mauver-
fliiche vorstelll, ist nun seil
dem 9. April zu besichligen;
dic Wand enthiilt nur noch
12m*-Grossilichen, nach
Goltschalks gestalterischem
Verstiindnis auleinander ab-
gestimml und ausgerichlet.
Eine Ausnahme bildet noch
das oberste Segment, weil sich
die Plakanda noch nicht zum
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«130 Meter lang,

Abmaonticren ihrer Fliichen

entscheiden  konnte.  Wenn
dieses  Scgment auch nach
dem Ziircher Gesamitkonzept
bestilckl sein wird, ist an der
Weinbergwand die vertrag-
lich verlangte Reduktion von
30 Prozent Plakatfliche be-

_reils realisiert (von 207 m?

aul 145 m?), Dicse Reduklion
und die Meugestaltung werlet
die einzelnen Werbellichen
wesenthich aul, und dic Wein-
bergmaver wird sich auch
in Zukunft wiceder [lir spe-
ziclle Werbeprisentationen
anbieten.

Uberhaupt soll sich das
neue Plakatierkonzept nicht
gegen  dic  Interessen  der
Werbewirtschalt wenden, da-
von sind alle an der Realisie-
rung Beteiligien (berzeugl.
Erkliries Ziel ist es, erfolg-
reiche Standorte zu schallen,
die wirtschaltliche, werbe-
technische,  stidicbauliche
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und allgemein gestallerische
Anliegen oplimal vercinl,
Die Weinbergwand befin-
det sich aul privatem Grund.
Der dffentliche Grund be-
ginnt am Fuss der Mauer, die
sich nach oben hin zwill
Prozent szuriicklehnts. Die
unlersten  drei  Sepmenle
bewirischafiet  dic  Basler
Interplakat, die niichsten bei-
den die APG, welche scil
Januar 1992 alle Grosslor-
male der Plakanda bewirt-
schaltet, demzulolge auch das
zweilobersle Scgment.

Du* Weinbergwand wilrend
der Verschdnerungskur

Der AD'C' Gﬂ-’d gc'k!ir-‘f Michel-Comic an der Weinbergwand r‘.'mulmcr 1991) wiire hewte immer

noch realisierbar, allerdings ohne Formate-Mischmasch auf 30 Prozent weniger Werbefliche

und Plakanda nach Stadtkrei-
sen, sondern nach Anzahl
Quadralmeter  gleichwerliger
Fliichen im ganzen Stadigebiet.
Fiir diese komplizierte und hei-
kle Auficilung liess die APG ein
speziclles Computerprogramm
entwickell. Werden die tem-
poriren Flichen aul Bauwiin-
den rund ums Jahr bereits lau-
fend wvericili, sind dic fixen
Flichen ab 1993 fest aul dic
Konsortiumsfirmen  zugeleill,
nach cinem [ir alle akzeptablen
Schlissel, betcuert Brunner:
«Es wird alles innerhalb des
Konsortiums  besprochen, und
jede Mitglicdlirma kann jeder-
zeit in siimtliche Vorgehen Ein-
sicht nchmen.»

Dic Kosten der Umsclzung
des Ziircher  Plakatkonzeples
iibernimmt  das  Konsortium,
wobei die APG den grissten
Teil, rund 70 Prozeni, zu berap-
pen hal. Laut Brunner kommi
dies die APG auf [linf bis sechs
Millionen Franken zu sichen:
«Eine Investition fir zwanzig
Jahre»

Chrisiian Wapp



